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فیفا قضاوت دیدار فینال جام جهانی ۲۰۲۶ بین اسپانیا 
و آرژانتیـــن را بـــه اســـاوکو وینچیچ، داور سرشـــناس 
اســـلوونیایی ســـپرد؛ داوری کـــه یک خاطـــره تلخ برای 
آلبی‌سلســـته و یک آمار امیدوارکننده بـــرای لاروخا به 

همراه دارد.
وینچیچ برای سومین بار در این دوره از جام جهانی سوت 
خواهد زد. او پیش از ایـــن دیدارهای برزیل - مراکش و 

مکزیک - اکوادور را قضاوت کرده بود، اما نامش بیش از 
هر چیز با جام جهانی ۲۰۲۲ گره خورده است؛ جایی که 
داور دیدار آرژانتین و عربستان سعودی بود؛ مسابقه‌ای 
که با شکست ۲ بر یک شاگردان لیونل اسکالونی همراه 
شـــد و همچنـــان آخرین شکســـت آرژانتیـــن در تاریخ 

جام‌های جهانی به شمار می‌رود.
از سوی دیگر، اســـپانیا خاطرات خوشی از قضاوت این 

داور دارد. وینچیچ تاکنون پنج مســـابقه لاروخا را سوت 
زده و اسپانیا در هیچ‌یک از آنها شکست نخورده است؛ 

از جمله پیروزی مقابل ایتالیا و فرانسه در یورو ۲۰۲۴.
این داور اســـلوونیایی در جام جهانی ۲۰۲۶ نیز با اجرای 
»قانون وینیسیوس« و اخراج هینکاپیه، مدافع اکوادور، 
به دلیل پوشـــاندن دهـــان هنگام صحبت بـــا حریف، 

خبرساز شد.

وقتـــی ویکـــی اســـپارکس برای گـــزارش یک 
مســـابقه جام جهانی در جایگاه گزارشـــگری 
می‌نشـــیند، ابتدا فهرســـت ترکیـــب دو تیم 
را کـــه از قبـــل چـــاپ کـــرده، مقابـــل خـــود 
می‌گذارد و هنـــگام گرم کـــردن بازیکنان، با 

دقـــت زمیـــن را زیر نظـــر می‌گیرد.
این گزارشـــگر بی‌بی‌ســـی، یکی از نخستین 
کارهایی که در ورزشـــگاه انجام می‌دهد، پیدا 
کردن نشـــانه‌هایی اســـت که به شناســـایی 
ســـریع بازیکنـــان در طـــول مســـابقه کمک 
کند. او کنار نام هر بازیکن، یادداشـــت‌های 

کوتاهی می‌نویســـد.
گزارشـــگران تلویزیونی معمـــولاً در بالاترین 
نقطه ورزشـــگاه‌های بزرگ مستقر می‌شوند؛ 
جایـــی کـــه بازیکنـــان از آن فاصلـــه بســـیار 
کوچک به نظر می‌رســـند. هرچند ساعت‌ها 
برای مســـابقه آماده شـــده‌اند، اما بـــاز هم از 
هـــر جزئیاتـــی اســـتفاده می‌کنند تـــا هنگام 

گـــزارش، هیچ اشـــتباهی رخ ندهد.
آنهـــا بـــه دنبـــال تفاوت‌هایـــی ماننـــد رنگ 
مـــو، مـــدل مـــو، بســـتن مچ‌بنـــد، بانـــداژ، 
آســـتین‌بلند یا آســـتین‌کوتاه بـــودن پیراهن 

و البتـــه رنـــگ کفـــش بازیکنان هســـتند.
امـــا جام جهانی ۲۰۲۶ یک مشـــکل تازه برای 
گزارشگران ایجاد کرده اســـت؛ تعداد زیادی 
از بازیکنـــان با کفش‌هـــای صورتی وارد زمین 

می‌شوند.
از فاصلـــه زیـــاد جایـــگاه گزارشـــگری، فرقی 
نمی‌کند کفش متعلق بـــه نایکی، آدیداس، 
پومـــا، نیوبالانـــس یا اســـکچرز باشـــد؛ همه 
تقریباً یک رنگ و یک شـــکل دیده می‌شوند 

و تشـــخیص بازیکنان را دشـــوارتر می‌کنند.
البته اســـتثناهایی هـــم وجـــود دارد؛ مانند 
کفش‌هـــای ســـفید و آبـــی روشـــن لیونـــل 
مســـی یا کفش‌های طلایی ویژه کریســـتیانو 
رونالـــدو، اما در مجمـــوع کفش‌های صورتی 
به یکـــی از رایج‌تریـــن انتخاب‌های بازیکنان 

در ایـــن جـــام جهانی تبدیل شـــده‌اند.

کفش‌های صورتی؛ دردسر تازه 
گزارشگران جام جهانی

فراگیـــر شـــدن کفش‌هـــای صورتـــی تنهـــا 
انتخـــاب ظاهـــری  یـــک  بازیکنـــان  بـــرای 
نیســـت؛ ایـــن موضـــوع بـــرای گزارشـــگرانی 
ماننـــد ویکی اســـپارکس نیز بـــه یک چالش 
جـــدی تبدیل شـــده اســـت، به‌ویـــژه هنگام 
شناســـایی بازیکنـــان تیم‌هایی کـــه خارج از 
تورنمنت‌هـــای بـــزرگ کمتر در معـــرض دید 

مخاطبـــان قـــرار دارند.
 در جـــام جهانـــی ۴۸ تیمـــی بـــا فهرســـت 
۲۶ نفـــره هر تیم، گزارشـــگران بایـــد بیش از 
هزار بازیکن را بشناســـند؛ یعنی تعداد بسیار 
زیادی کفش صورتی که تشـــخیص بازیکنان 

را دشـــوارتر می‌کند.
اسپارکس در مصاحبه‌ای در این مورد گفت: 
»هدف این اســـت که بازیکن را همان لحظه 
بشناســـی و اســـمش را بدون مکث بگویی. 
هر نشـــانه کوچکـــی که ایـــن کار را آســـان‌تر 
کند، ارزشـــمند اســـت و احتمال اشـــتباه را 
کمتر می‌کند؛ چیزی که برای یک گزارشـــگر 

اهمیت زیادی دارد.«
او ادامـــه می‌دهـــد: »چنـــد بـــازی ایـــن جام 
جهانی را در ورزشـــگاه ســـوفای لس‌آنجلس 
گـــزارش کـــرده‌ام. ورزشـــگاه فوق‌العـــاده‌ای 
اســـت، اما جایـــگاه گزارشـــگران تقریبـــاً در 
بالاترین نقطه قرار دارد. از آن بالا، بازیکنان 

از فاصله 
زیاد جایگاه 

گزارشگری، فرقی 
نمی‌کند کفش 

متعلق به نایکی، 
آدیداس، پوما، 

نیوبالانس یا 
اسکچرز باشد؛ 
همه تقریباً یک 

رنگ و یک شکل 
دیده می‌شوند 

و تشخیص 
بازیکنان را 

دشوارتر می‌کنند

مثـــل نقطه‌هـــای کوچکی هســـتند کـــه روی 
زمیـــن حرکـــت می‌کننـــد. بـــرای همیـــن به 
دنبـــال هـــر نشـــانه‌ای می‌گردیـــد تـــا بتوانید 
آنها را از هم تشـــخیص دهیـــد. رنگ کفش‌ها 
معمـــولاً اولین چیزی اســـت که بـــه آن توجه 
می‌کنیـــد، چون بیشـــتر بـــه چشـــم می‌آید. 
وقتـــی کفش‌هـــا رنگ‌هـــای متنوعی داشـــته 
باشـــند، کار خیلـــی راحت‌تـــر می‌شـــود، امـــا 
حـــالا کـــه تعـــداد زیـــادی از بازیکنـــان کفش 
صورتـــی پوشـــیده‌اند، ایـــن مزیت تقریبـــاً از 

بین رفته اســـت.«
یـــان دارک، گزارشـــگر باســـابقه کـــه در جام 
جهانی ۲۰۲۶ برای فاکس اســـپورتس فعالیت 
می‌کند، در شـــبکه اجتماعی ایکس نوشت:
»شـــاید فقـــط گزارشـــگران بـــه ایـــن موضوع 
اهمیـــت بدهنـــد، امـــا چـــرا تقریبـــاً همـــه 
بازیکنـــان جـــام جهانـــی کفش‌هـــای صورتی 
یکســـان پوشـــیده‌اند؟ حتمـــاً دلایـــل تجاری 
دارد، اما واقعاً خســـته‌کننده و تکراری است. 
مگـــر کفش‌هـــا در رنگ‌هـــای دیگـــر تولیـــد 

نمی‌شـــوند؟«
درک ری، دیگر گزارشـــگر فاکس اســـپورتس، 
حتـــی صریح‌تـــر بـــه ایـــن موضـــوع واکنش 
نشـــان داد و بـــا لحنـــی طنزآمیـــز گفـــت کـــه 
»کفش‌هـــای صورتـــی را بایـــد به ســـطل زباله 

تاریخ فرســـتاد.«
»مـــردم  داد:  توضیـــح  گفت‌وگویـــی  در  او 
همیشـــه می‌پرســـند برای اینکـــه بازیکنان را 
ســـریع و درســـت تشـــخیص بدهید چـــه کار 
می‌کنیـــد. رنـــگ کفش‌هـــا بخـــش مهمی از 
ایـــن فرایند اســـت. به محـــض ورود تیم‌ها به 
زمین، فهرســـت بازیکنـــان را آمـــاده می‌کنم 
و هنـــگام گرم کـــردن، با دوربین دوچشـــمی 
تک‌تـــک آنهـــا را زیـــر نظـــر می‌گیرم تـــا رنگ 
کفـــش و دیگـــر ویژگی‌هـــای ظاهری‌شـــان را 

یادداشـــت کنم.
در ایـــن جام جهانـــی، صورتی رنگ مد شـــده 
اســـت و همین موضوع برای هر گزارشـــگری 
ز  ا ترکیبـــی  معمـــولاً  اســـت.  آزاردهنـــده 
کفش‌های ســـفید، مشـــکی، قرمـــز، نارنجی 
و آبـــی می‌بینیـــم، امـــا این بـــار تقریبـــاً همه 

کفش‌هـــا صورتـــی هســـتند.«

اســـپارکس بـــا خنـــده می‌گویـــد: »همیشـــه 
از آن یکـــی دو بازیکنـــی کـــه کفـــش صورتـــی 
اسمشـــان  کنـــار  ممنونـــم.  نمی‌پوشـــند، 
را  رنـــگ کفش‌شـــان  بـــا حـــروف درشـــت 

» ! یســـم می‌نو
او ادامه می‌دهد: »لئاندرو تروســـارد، بازیکن 
بلژیک، تورنمنت را با کفش‌های آبی شـــروع 
کرد. همـــان لحظه گفتـــم: »عالیـــه، ممنون 
تروســـارد!« هنـــوز هـــم کنـــار اســـمش روی 
برگـــه‌ام با حروف بـــزرگ نوشـــته‌ام: »آبی«.«
البتـــه کفش‌هـــا تنها چیزی نیســـت کـــه کار 

گزارشـــگران را ســـخت کرده اســـت.
 ،ITV ســـب هاتچینســـون، گزارشگر شـــبکه
هم بـــا دوربین دوچشـــمی بازی‌هـــا را دنبال 
می‌کند، اما بیشـــتر به مدل مو، نحوه دویدن 
و جایـــگاه بازیکنان در زمیـــن توجه می‌کند. 
او می‌گویـــد یکـــی از مشـــکلات ایـــن جـــام، 
تشـــخیص شـــماره پیراهـــن بازیکنـــان بوده، 
به‌ویـــژه وقتـــی شـــماره‌ها روی پیراهن‌هـــای 

راه‌راه به‌خوبـــی دیـــده نمی‌شـــوند.
یان دنیس، گزارشـــگر رادیو بی‌بی‌ســـی هم 
می‌گوید جایگاه گزارشـــگران در ورزشگاه‌های 
فوتبـــال آمریکایی کـــه میزبان جـــام جهانی 
هستند، تشـــخیص بازیکنان را بسیار سخت 
کـــرده اســـت. او بـــرای آمـــاده شـــدن، روش 
جالبـــی دارد؛ بـــازی EA FC را انجام می‌دهد.
دنیـــس می‌گویـــد: »در خانه معمـــولاً با بازی 
پســـرم تمرین می‌کنم. گرافیـــک بازی آن‌قدر 
واقعـــی اســـت کـــه بـــه مـــن کمـــک می‌کند 
حـــرکات بازیکنـــان را بهتر به خاطر بســـپارم. 
مثلاً یک مســـابقه بوروســـیا دورتموند مقابل 
بوروســـیا دورتمونـــد برگـــزار می‌کنـــم و فقط 
توپ را بیـــن بازیکنان پـــاس می‌دهم. هدفم 
بـــازی کـــردن نیســـت؛ فقـــط می‌خواهـــم 
شـــماره بازیکنان را با حرکات‌شـــان در ذهنم 

هماهنـــگ کنم.«
او ادامـــه می‌دهـــد: »رنـــگ کفش‌هـــا معمولاً 
کمـــک بزرگـــی اســـت، امـــا قبـــل از شـــروع 
مســـابقه، در ۱۵ دقیقـــه گـــرم کردن، شـــماره 
پیراهـــن بازیکنـــان را هـــم نـــگاه می‌کنیـــم و 
آنهـــا را بـــا چهـــره و ویژگی‌هایشـــان تطبیـــق 
می‌دهیم. این زمان برای هر گزارشـــگر بسیار 

مهم اســـت.«
دنیس همچنیـــن می‌گوید: »در ســـه یا چهار 
تیم متوجه شـــدم کـــه به خاطر گرمـــای هوا، 
بازیکنان با لباس‌های تمرینی بدون شـــماره 
گـــرم می‌کردنـــد؛ برخلاف چیزی کـــه معمولاً 
در بریتانیـــا می‌بینیم. آنهـــا تاپ‌های تمرینی 
و شـــورت‌های مختلـــف پوشـــیده بودنـــد و 
شماره‌ای روی لباس‌شـــان نبود. این موضوع 

را در تیم‌های عربســـتان و عـــراق دیدم.«
»وقتـــی بازیکنان با لباس‌های بدون شـــماره 
گـــرم می‌کنند، دیگـــر نمی‌توانید شـــماره آنها 
را با ظاهرشـــان تطبیق دهیـــد. معمولاً وقتی 
فهرســـت ترکیب تیم را می‌گیرم، کنار اســـم 
هر بازیکن یادداشـــت می‌کنم؛ مثلاً »شـــماره 
۱۵، کفش مشـــکی یـــا نارنجی، مـــوی بلوند«. 
این یادداشـــت‌ها هنگام گزارش خیلی کمک 

» . می‌کنند
اســـت  معتقـــد  ری  درک  حـــال،  ایـــن  بـــا 
همـــان  جـــام  یـــن  ا مشـــکل  رگ‌تریـــن  بز

. ســـت ا ه  بـــود صورتـــی  ی  کفش‌هـــا
او می‌گویـــد: »کار ما این اســـت کـــه بازیکنان 
را از روی ظاهر و ویژگی‌هایشـــان بشناســـیم، 
نه فقط رنـــگ کفش. امـــا وقتی بیشـــتر آنها 
کفش‌های یکرنگ می‌پوشـــند، کار ســـخت‌تر 
می‌شـــود. از طرفـــی، جایگاه گزارشـــگران در 
ورزشـــگاه‌های آمریـــکا معمولاً خیلـــی بالاتر و 

دورتر از ورزشـــگاه‌های اروپاســـت.«
ری ادامـــه می‌دهـــد: »احتمـــالاً ایـــن موضوع 
بـــه طراحـــی ورزشـــگاه‌های NFL برمی‌گردد. 
همکارانـــی که فوتبـــال آمریکایی را پوشـــش 
می‌دهنـــد، می‌گوینـــد ترجیـــح می‌دهنـــد از 
بـــالا زمیـــن را ببیننـــد؛ مثـــل اینکـــه صفحه 
شـــطرنج را تماشـــا می‌کننـــد. البتـــه آنها یک 
نفـــر را کنـــار خـــود دارند کـــه مـــدام می‌گوید 
توپ دســـت چه کســـی اســـت و چه بازیکنی 

تکل زده اســـت.«
او اضافـــه می‌کنـــد: »مـــا در فوتبـــال چنیـــن 
کمکی نداریم و بایـــد خودمان همه بازیکنان 
را تشـــخیص بدهیـــم. همیشـــه آمـــاده ایـــن 
چالـــش هســـتیم و می‌دانیم قرار نیســـت کار 
آســـانی باشـــد، اما واقعاً کفش‌هـــای صورتی 

امســـال کار مـــا را ســـخت‌تر کرده‌اند.«
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ــا فینال  ت از کــاس درس 
ــاد و  ــتـ جـــام‌جـــهـــانـــی؛ اسـ
شاگرد حالا در برابر هم قرار 
خواهند گــرفــت. در سال 
۲۰۱۶، لوئیس دلا فوئنته، 
ــاد دوره مــربــیــگــری  ــتـ اسـ
ــون اســپــانــیــا بــود  ــی ــدراس ف
و لـــیـــونـــل اســـکـــالـــونـــی، 
شــاگــردش. حــالا ۱۰ سال 
بعد، این دو دوست صمیمی 
که هرگز تیمی در لیگ برتر 
باشگاهی در هیچ کشوری را 
هدایت نکرده‌اند، در فینال 
جام جهانی ۲۰۲۶ روبروی 
هم قرار می‌گیرند؛ یکی با 
اسپانیا و دیگری با آرژانتین. 
فوتبال، داستانی نوشت که 

کمتر کسی باور می‌کرد.

جــام طلایی جــام جهانی 
داستان عجیبی به همراه 
دارد که شاید همه شما از 
جام  نباشید!  خبر  بــا  آن 
اصلی جهانی ۶.۱۷۵ کیلو 
وزن دارد و با ۵ کیلو طلای 
۱۸ عیار ساخته شــده، اما 
قهرمان فقط چند دقیقه آن 
را در دست می‌گیرد! فیفا 
بلافاصله جام را پس گرفته 
و یک کپی طلایی برنزی به 
قهرمان مــی‌دهــد. دلیل؟ 
برزیل در ۱۹۷۰ جام اصلی 
)ژول ریمه( را برای همیشه 
گرفت، اما بعداً به سرقت 
رفت و احتمالاً ذوب شد. 
از آن روز، فیفا دیگر جام 

اصلی را به هیچ‌کس نداد!

2
فیفا در جام جهانی برای اولین بار 
به سبک NFL، حلقه‌های قهرمانی 
را برای تیم اول تدارک دیده است. 
فیفا در جام جهانی ۲۰۲۶ سنت 
ــاز می‌کند؛ عــاوه  جــدیــدی را آغ
ــدال طــا، قهرمانان  بــر جــام و م
حلقه‌های شخصی‌سازی‌شده 
دریافت می‌کنند! هر حلقه با طلای 
خالص و الماس ساخته شده و 
ارزشی بین ۳۰ تا ۵۰ هزار دلار دارد. 
۳۰ بازیکن قهرمان، پس از مراسم، 
حلقه‌ای متناسب با انگشت خود 

دریافت می‌کنند.
 همچنین 1.9۹۶ حلقه کلکسیونی 
شماره‌دار به فروش می‌رسد. در 
وجود  حلقه   2.0۲۶ تنها  مجموع 
خواهد داشت؛ خاص‌ترین جام 

جهانی تاریخ!
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عکس نوشت

 کفش‌هایی که کار گزارشگران جام جهانی را سخت کردند

 خوشرنگ‌های دردسرساز

جام جهانی ۲۰۲۶ تنها یک تورنمنت فوتبال نیست؛ یک 
پروژه عظیم اقتصادی اســـت که فیفـــا را وارد مرحله‌ای 
تـــازه از درآمدزایـــی کرده اســـت. رقابتی که بـــا میزبانی 
مشـــترک آمریکا، کانادا و مکزیک برگزار می‌شـــود، قرار 
است نخستین رویداد ورزشـــی تاریخ باشد که درآمدی 
۱۰ میلیـــارد دلاری را تجربـــه می‌کنـــد؛ عـــددی کـــه حتی 
بزرگ‌ترین رویدادهای ورزشـــی جهان مانند المپیک و 

سوپربول نیز فاصله زیادی با آن دارند.
فیفـــا در گزارش مالی ســـال ۲۰۲۲، پـــس از جام جهانی 
قطـــر، با افتخـــار از درآمد نزدیک بـــه ۵.۸ میلیارد دلاری 
خود سخن گفت؛ رقمی که در آن زمان یک رکورد تاریخی 
محسوب می‌شد. افزایش درآمدهای تجاری، حق پخش 
تلویزیونی، فروش بلیت و قراردادهای اسپانسری باعث 
شد جام جهانی قطر تقریباً دو برابر جام جهانی آفریقای 

جنوبی در سال ۲۰۱۰ درآمد ایجاد کند.
اما این رکورد تنها چهار ســـال دوام داشت. جام جهانی 
۲۰۲۶ قرار اســـت مرزهای جدیدی برای درآمدزایی فیفا 
تعریف کند؛ تورنمنتی با ۴۸ تیم، ۱۰۴ مسابقه و گستره‌ای 
بی‌سابقه که از مکزیکوسیتی تا ونکوور و از سواحل غربی 

آمریکا تا بوستون در شرق ادامه دارد.
جانـــی اینفانتینو رئیس فیفا، بارها تأکیـــد کرده که این 
دوره می‌توانـــد درآمدی نزدیک بـــه دو برابر جام جهانی 
قطر ایجاد کند؛ هدفی که اگر محقق شـــود، فوتبال ملی 
را به بزرگترین صنعت ورزشی جهان تبدیل خواهد کرد.

جام جهانی؛ فراتر از المپیک و دیگر رقابت‌ها
سال‌ها المپیک تابستانی نزدیک‌ترین رقیب جام جهانی 
از نظر اهمیت و درآمد محســـوب می‌شد، اما فاصله این 
دو رویداد روزبه‌روز بیشـــتر شده است. المپیک پاریس 
۲۰۲۴ حـــدود ۵ میلیارد دلار درآمد داشـــت، در حالی که 
یـــورو ۲۰۲۴ نیز بـــا وجود محبوبیت بـــالای فوتبال اروپا، 

حدود ۲.۹ میلیارد دلار درآمدزایی کرد.
راز موفقیـــت جام جهانی در یک واژه خلاصه می‌شـــود: 
»تقاضـــا«. همین موضوع باعث شـــده فیفا برای چرخه 
مالی ۲۰۲۷ تا ۲۰۳۰ نیز انتظار درآمدهای بیشتری داشته 
باشد؛ دوره‌ای که با صدسالگی جام جهانی در سال ۲۰۳۰ 
در اسپانیا، پرتغال، مراکش و کشورهای آمریکای جنوبی 

ادامه خواهد یافت.
 

بازار آمریکا؛ موتور اصلی درآمدزایی فیفا
مهم‌تریـــن برگ برنده جام جهانی ۲۰۲۶، حضور در بازار 
آمریکا اســـت؛ کشـــوری که بزرگترین اقتصـــاد جهان را 
در اختیـــار دارد و هواداران آن سال‌هاســـت به پرداخت 
مبالغ بالا برای تماشای رویدادهای ورزشی بزرگ عادت 
کرده‌اند. از مجموع ۱۰۴ مســـابقه این جام، ۷۸ بازی در 
خاک آمریکا برگزار شده و تمام دیدارهای مرحله حذفی 
پس از یک‌هشتم نهایی نیز در این کشور انجام می‌شود.
فیفا پیش‌بینـــی کرده درآمد حاصـــل از فروش بلیت و 
خدمات میهمان‌نوازی در این دوره به حدود ۳.۵ میلیارد 
دلار برســـد؛ رقمی که سه برابر درآمد مشابه جام جهانی 
قطـــر اســـت. افزایش تعداد تیم‌هـــا از ۳۲ به ۴۸، اضافه 
شـــدن ۴۰ مســـابقه و افزایـــش ظرفیت فـــروش بلیت، 

اصلی‌ترین عوامل این رشد هستند.
البته روش‌های جدید درآمدزایی نیز نقش مهمی دارند. 
فیفا برای نخستین‌بار به شکل گسترده‌تر از قیمت‌گذاری 

شناور بلیت‌ها و بازار فروش مجدد استفاده کرد؛ بازاری 
کـــه در هر معامله، درصـــدی از مبلغ را نیز بـــه این نهاد 

بازمی‌گرداند.

اسپانسرها؛ رقابت برندهای بزرگ برای حضور 
در فوتبال

جـــام جهانـــی ۲۰۲۶ فرصتی طلایی برای شـــرکت‌های 
بزرگ جهان است. برندهایی مانند آدیداس، کوکاکولا، 
ویزا، آرامکو و هیوندای که سال‌ها شریک فیفا بوده‌اند، 

همچنان در صدر فهرست حامیان مالی قرار دارند.
در کنـــار آنهـــا، شـــرکت‌هایی ماننـــد بانـــک آو آمریکا و 
مک‌دونالدز نیـــز قراردادهایی بزرگ برای حضور در این 

تورنمنت امضا کرده‌اند.
فیل کارلینگ، مدیرعامل بخش فوتبال آژانس ورزشـــی 
اکتاگـــون، معتقد اســـت حضور جام جهانـــی در آمریکا 
باعث شـــد بســـیاری از برندهای داخلی این کشور برای 

ورود به فوتبال احساس ضرورت کنند.
او می‌گویـــد: »شـــرکت‌های آمریکایـــی نمی‌خواســـتند 
رقبایشـــان از ایـــن فرصت اســـتفاده کننـــد و آنها عقب 
بمانند. جام جهانی در آمریکا یک رویداد ورزشـــی نبود، 

بلکه یک اتفاق فرهنگی و تجاری بزرگ بود.«

4بـــا وجود رشـــد شـــبکه‌های اجتماعـــی و پلتفرم‌های 
دیجیتـــال، حـــق پخـــش تلویزیونـــی همچنـــان یکی از 

ستون‌های اصلی درآمد فیفا است.
این نهـــاد پیش‌بینی کرده در چرخه مالی ۲۰۲۳ تا ۲۰۲۶ 
حـــدود ۵.۲ میلیارد دلار از حـــق پخش تلویزیونی درآمد 
داشته باشد. جام جهانی همچنان تنها رویدادی است 
که می‌تواند مخاطبانی فراتر از فوتبال جذب کند. بسیاری 
از کسانی که در طول چهار سال مسابقات فوتبال را دنبال 
نمی‌کنند، هنگام جام جهانی پای تلویزیون می‌نشینند.
پیـــر مائس، متخصص فروش حقـــوق پخش فوتبال در 
اروپا، دربـــاره اهمیت این رقابت می‌گوید: »جام جهانی 
بزرگترین دارایی فوتبال اســـت. این تورنمنت کسانی را 

جذب می‌کند که هوادار دائمی فوتبال نیستند.«
در آمریکا نیز اســـتقبال تاریخی از مســـابقات نشان داد 
فوتبال در حال تبدیل شدن به یک ورزش مهم‌تر در این 
کشور است. حتی حذف تیم ملی آمریکا نیز میلیون‌ها 
بیننده را پای تلویزیون کشاند و رکوردهای جدیدی ثبت 

کرد.

چالش بزرگ فیفا؛ آیا این رشد ادامه خواهد 
داشت؟

با وجود موفقیت اقتصادی جام جهانی ۲۰۲۶، پرســـش 
اصلی این است که آیا فیفا می‌تواند این سطح از درآمد را 

در آینده حفظ کند؟
جام جهانی ۲۰۳۰ در اســـپانیا، پرتغـــال و مراکش از نظر 
بـــازار اقتصادی با آمریکا قابل مقایســـه نیســـت. قدرت 
خرید هواداران، حجم اسپانســـرهای داخلی و ظرفیت 
تجاری این کشورها تفاوت زیادی با آمریکای شمالی دارد.
به همین دلیل، برخی کارشناسان معتقدند جام جهانی 
۲۰۲۶ ممکن است یک استثنا در تاریخ درآمدزایی فیفا 
باشد. افزایش تعداد تیم‌ها نیز راهی است که فیفا برای 
حفظ رشـــد اقتصادی دنبال می‌کنـــد؛ حتی صحبت از 
احتمال حضور ۶۴ تیم در جام جهانی‌های آینده مطرح 

شده است.
اما کارشناســـان هشـــدار می‌دهند افزایش بیش از حد 
تعداد تیم‌ها ممکن اســـت کیفیت مسابقات را کاهش 

دهد.

چگونه فیفا بزرگترین ماشین پول‌سازی تاریخ ورزش را ساخت؟

جام جهانی ۱۰ میلیارد دلاری

گزارش یک

ایمان گودرزی
خبر‌نگار

سوژه


