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بررسی مسائل مهم ورزش ایران
پرونده 14

 داستان شتر و حاجی
بحـث درآمدزایـی در جـام جهانـی و 
خالـی مانـدن همیشـگی جیـب مـا 
ایرانی هـا از میلیاردهـا دلار درآمـد 
یـن مسـابقات، نکتـه جدیـد یـا  ا
عجیبـی نیسـت. قصـه سـاده تر از 
این حرف هاست. فوتبالی که موفق 
شـده پـر تماشـاگرترین لیـگ غـرب 
آسیا را به ورشکسته ترین لیگ قاره 
سـبز تبدیـل کنـد، اگـر از جـام جهانی 
بـه انـدازه هزار دلار درآمدزایی نکند 
هـم نبایـد تعجـب کنیم. جام جهانی 
اقیانوس اسـت اما ما نه شـنا بلدیم 
و نـه عرضـه ماهیگیـری داریـم. مـا 
مسـافر چـاق و تنبلـی هسـتیم کـه 
تمـام لذتـش در دیـد زدن مسـافران 
دیگـر خلاصـه شـده! بـه همیـن 
دلیـل اسـت کـه مـا بـه حداقل هـا 
اکتفـا می کنیـم. اسپانسـری کـه بـه 
مـا چنـد میلیـون دلار پرداخـت کنـد 
تـا روی پیراهـن ایـران قـرار بگیـرد 
و دسـت کم بـرای سـه بـازی بـرای 
چنـد صـد میلیـون بیننـده پخـش 
مستقیم، به چشم بیاید را بی خیال 
کـه  بلیت فروشـی ها  یم.  شـده ا
هیـچ! مـا عرضـه بلیت فروشـی بـازی 
قشـقایی شـیراز و فجـر سپاسـی را 
نداریـم. پرطرفدارتریـن تیم هـای مـا 
فقیرتریـن و بدهکارتریـن تیم هـای 
مـا هسـتند. تبلیغـات جانبـی هـم 
کـه هیـچ! جشـنواره های موسـیقی 
؟  ری چطـور تجـا و فرصت هـای 
صفـر! یـک غرفـه می گیریـم، یـک 
مقـدار چیزهـای سیاسـی بی ربـط 
بـه ورزش را بـا پرچـم ایـران می بریـم 
آنجـا و بعـد تعجـب می کنیـم کـه 
چـرا بقیـه دنیـا از همیـن کارهـا پـول 
در می آورنـد و مـا نـه! جشـنواره 
موسـیقی بـزرگ خیابانی؟ فن سـنتر 
و فـروش محصـولات؟ تـلاش بـرای 
درآمدزایـی از طریـق فـروش هـر کالا 
یا محصول یا خدماتی؟ به خودمان 
توهیـن نکنیم. دنبال طرح یکماهه 
و دو ماهـه و سـه ماهـه بـرای جـام 
جهانـی نباشـید. جـام جهانـی پـلان 
همیشـگی می خواهـد. مـا نداریـم. 

شـتر مـرد، حاجـی خـلاص!

هومن جعفری
روزنامه نگار ورزشی

سام ستارزاده
روزنامه نگار ورزشی

دنبال کـردن آوردگاه هـای بـزرگ فوتبـال جهـان، 
نه تنها زمانی ایده آل برای لذت بردن از رویارویی 
سـتارگان بزرگ فوتبال در مسـتطیل سـبز، بلکه 
فرصتـی بی نظیـر بـرای آشـنا شـدن بـا سـازوکار 
اقتصـادی ایـن ورزش در عصـر حاضـر اسـت. مـا 
در جام جهانـی پیـش رو، ردپـای ۲۳ اسپانسـر از 
۵ قـاره را نه تنهـا در پخـش زنـده بازی هـا، بلکـه 
در جوایـزی نظیـر بهتریـن بازیکـن زمیـن، تـوپ و 

دسـتکش طلایـی و بودجـه ۷۰۰ میلیـون دلاری 
بـرای پـاداش بـه تیم هـای حاضـر در جام جهانـی 
کـه ۵۰ میلیـون آن متعلـق بـه قهرمـان تورنمنـت 

اسـت، می توانیـم ببینیـم.
از اواخـر دهـه ۷۰ میـلادی، سـرازیر شـدن 
اسپانسـرهای گوناگـون نظیـر شـرکت های 
تولیـد مـواد غذایـی، سـاعت، تنباکـو و لـوازم 
ور  یـش حیـرت آ فزا فیلمبـرداری، موجـب ا
توجهـات بـه مسـابقات جام جهانـی شـده اند؛ 
بـه گونـه ای کـه برآوردهـا حاکی از تماشـای فینال 
جام جهانی ۲۰۰۶ توسط بیش از ۱۱ درصد مردم 

جهـان بـود. نگاه کـردن بـه ایـن آمـار، مـا را بـه ایـن 
فکر درباره جایگاه این اسپانسرها در مسابقات 

داخلـی کشـورمان فـرو می بـرد.
اسپانسـرهایی نظیـر ایرانسـل کـه لوگـوی آنها در 
مسـابقات لیـگ برتـر به وفـور دیـده می شـود، از 
چـه جوایـزی در انتهـای بـازی یـا فصـل حمایـت 
می کننـد؟ چـرا از محـل درآمـد ایـن اسپانسـرها 
پاداشـی بـرای کسـب رتبه هـای بـالا در لیـگ یـا 
شرکت در آن به تیم های لیگ برتری اختصاص 
نمی یابد؟ اسپانسرهای لیگ چه میزان درآمدی 
در اختیـار فوتبـال ایـران می گذارنـد؟ و از هـر 

سـؤالی مهم تـر، چـرا معمـولاً جامعـه فوتبـال بـا 
پاسـخ های شـفاف چنیـن سـؤال هایی مواجـه 

نیسـت؟
شاید طعنه آمیزترین حقیقت در مورد وضعیت 
اقتصـادی فاجعه بـار فوتبالمـان همیـن موضـوع 
باشـد کـه مـا بـرای تأمیـن منابـع مالـی خـود قویـاً 
چشـم بـه درآمـدی داریـم کـه از طریـق حضور در 
جام جهانی نصیبمان می شود؛ درآمدی که البته 
تحریم هـا می تواننـد مانـع رسـیدن آن بـه  چرخـه 
فوتبالمان شوند. آنچه نگاه دقیق تر به سازوکار 
اقتصـادی جام جهانـی بـه مـا یـادآوری می کنـد، 

ایـن اسـت کـه جـای ایده پـردازی اقتصـادی در 
سـازمان لیـگ و فدراسـیون تـا چـه انـدازه خالـی 
اسـت. از عـدم ورود اسپانسـرهای خارجـی بـه 
فوتبـال ایـران کـه دلایـل آن بـه تحریـم محـدود 
نمی شـود بگذریـم. اینکـه نزدیـک بـه سـه دهـه 
اسـت کـه بـرای پیاده سـازی سـاختاری مشـابه 
جهت درآمدزایی از طریق اسپانسرهای داخلی 
تـلاش قابل توجهـی صـورت نمی گیـرد، عیـب 
بزرگ فوتبال ایران اسـت و عامل شـنیدن مکرر 
ایـن جملـه: »دسـتمزد یـک بازیکـن یـک تیـم 
عربـی از کل بودجـه باشـگاه مـا بیشـتر اسـت.«

کیسه های پول گمشده فوتبال ایران

اسپانسرهای فیفا در جام جهانی قطر

 باران دلار 
روی سر غول ها!

برگــزاری تورنمنــت بــزرگ و معظمــی همچون 
جــام جهانی، یک فســتیوال اقتصــادی عظیم 
اســت کــه ترنوبــل مالــی آن بــا هیــچ پدیــده 
دیگری قابل قیاس نیست. در دنیای امروزه، 
ایونت های بزرگ ورزشــی همچون جام جهانی 
و المپیــک جنبــه ورزشــی و رقابتــی خــود را از 
دســت داده اند و بدل به یک بنگاه اقتصادی 
شــده اند. بنگاهــی بــا مشــارکت غول هــای 
اقتصــادی کــه در ایــن فســتیوال ســهیم و 
شــریک هســتند و ســهم خود را از این ســفره 

رنگیــن برمی دارنــد.
در جــام جهانــی 2022 نیــز غول هــای بزرگــی 
در قالــب اسپانســر بــا فیفــا و برگزارکننده جام 
کــه قطــر اســت، همــکاری خواهنــد کــرد. این 
شــرکای تجــاری در قالــب 6+4 در جــام 2022 
حضــور خواهنــد داشــت؛ 6 پارتنــر فیفــا و 4 

اسپانســر رســمی جــام جهانــی.
در حــال حاضــر فیفــا 6 پارتنــر )آدیــداس، 
هیوندای/کیــا، کوکاکــولا، هواپیمایــی قطــر، 
وانــدا و ویــزا( و 4 اسپانســر جــام جهانــی 
)هایســنس، مک دونالــد، بادوایــزر و ویــوو( 

دارد.
اسپانســرهای جام جهانی ولی سالیانه بین 8 
تــا 20 میلیــون یورو به فیفــا پرداخت می کنند. 
این اسپانسرها تنها در مسابقات جام جهانی 
و جــام کنفدراســیون ها می توانند تبلیغ کنند.
نکته جالب در میان اسپانســرها نفوذ عجیب 
و غریب چینی هاســت. کشــوری که به عنوان 
یکــی از هاب هــای اصلــی اقتصــاد و تجــارت 
جهــان در بزرگتریــن فســتیوال ورزشــی دنیــا 
سهم قابل توجهی دارند. اگرچه مثل همیشه 
ابرقــدرت دنیــا یعنی امریــکا در این زمینه هم 
جایــگاه نخســت را دارد امــا ســهم قابل توجه 
چینی هــا در اسپانســری ایــن رویــداد بــزرگ 
از نقــش کلیــدی آنهــا در اقتصــاد دنیــا خبــر 

می دهــد.
از میان این 10 اسپانسر جام جهانی، 4 شرکت 
امریکایــی هســتند، 3 شــرکت چینی اند، یک 
شــرکت کــره ای، یــک شــرکت آلمانــی و یــک 

شــرکت قطری.
جالــب اینکــه فیفــا در پرتفــوی اسپانســرهای 
خــود همچنــان بــه دنبــال پارتنــر و اسپانســر 
اســت. در سلســله  مراتب اسپانســرهای فیفا 
دو طبقــه »پارتنرهــای فیفا« و »اسپانســرهای 
جــام جهانــی فیفا« تعریــف شــده اند. 6 پارتنر 
فیفا ســالیانه دســت کم بین 2۵ تا 30 میلیون 
یــورو پرداخــت می کننــد. ایــن 6 پارتنــر نــه 
تنهــا در حیــن جــام جهانــی، بلکــه در ســایر 
رقابت هــای فیفــا هــم می تواننــد تبلیــغ کنند. 
امــا اسپانســرها تنهــا در جریــان جــام جهانــی 
و جــام کنفدراســیون ها حــق تبلیــغ خواهنــد 

داشــت.

 
آدیداس:

 آدیداس یک شرکت آلمانی – 
چند ملیتی است که مقر آن در ایالت 

بایرن آلمان قرار دارد. اکثر تولیدات این 
شرکت در حوزه پوشاک و وسایل ورزشی 
است. آدیداس معروف ترین و پرآوازه ترین 

کمپانی تولید البسه ورزشی محسوب می شود 
که اعتبار جهانی دارد. این شرکت آلمانی 
از سال های دور یکی از شرکای تجاری 

فیفا در برگزاری جام جهانی 
است.

 
کوکاکولا: 

کوکاکولا یکی از شناخته  
شده ترین شرکای تجاری فیفا است 

که در زمینه تولید نوشابه فعالیت دارد و 
به نوعی محبوب ترین نوشیدنی جهان است 
که در سراسر دنیا شناخته شده. کوکاکولا 

مانند آدیداس یکی از شرکای ثابت فدراسیون 
جهانی فوتبال در برگزاری رقابت های 
جام جهانی است. نکته ای که در جام 

جهانی قطر هم ادامه خواهد 
داشت.

 
هیوندای: 

هیوندای یک شرکت 
خودروسازی است که مقر آن در شهر 

سئول کره جنوبی واقع شده. این شرکت 
کره ای که در سالیان اخیر بسیار موفق بوده 
است پس از تویوتا، فولکس واگن و جنرال 

موتور به عنوان سومین شرکت خودروسازی 
در جهان شناخته می شود. این شرکت 

علاوه بر همکاری با فیفا به عنوان 
اسپانسر باشگاه های مختلف 

فعالیت می کند.

قطر ایرویز: 
هواپیمایی قطر مهم ترین 

شریک فیفا در رقابت هایی که زیر نظر 
این نهاد برگزار می شود، است. خطوط 

هوایی قطر در سال 1992 تأسیس شد و در 
حال حاضر به بسیاری از کشورهای جهان 
پرواز مستقیم دارد. یکی از نکات جالب 

استفاده این شرکت از سوخت هایی است 
که از بنزین و سوخت سفید به دست 

می آید.

ویزا کارت:
 ویزا کارت یک شرکت چندملیتی 
است که با هدف ارائه تسهیلات 

برای مبادلات مالی و الکترونیکی در 
سراسر جهان تأسیس شده است. معاملاتی 

بین المللی در سطح جهان بیشتر توسط 
کارت های اعتباری و نقدی این شرکت انجام 
می شود و به نوعی تضمین کننده هر تجارت 

بین المللی در دنیاست. این نهاد در 
سال 19۵8 تأسیس شده است.

گروه واندا: 
گروه واندا یک شرکت ساخت و 

ساز خوشه ای چینی است که در زمینه 
ساخت و ساز، رسانه های گروهی، خدمات 

مالی، صنعت مهمان نوازی و هتلینگ، صنعت 
ورزش، سرمایه گذاری و غیره فعالیت می کند. 
آنها را می توان یکی از بزرگترین کمپانی های 
هلدینگ دانست که سال 1988 در شهر 

دالیان راه اندازی شد و در حال حاضر 
مالک شرکت هایی همچون 

تئاترهای ای ام سی است.

هایسنس: 
هایسنس شرکت دولتی صنایع 

الکترونیک چین است که در زمینه 
تولید لوازم خانگی بزرگ، گیرنده های 

دیجیتال، تجهیزات تهویه مطبوع و غیره 
فعالیت می کند. هایسنس در زمینه تولید لوازم 
الکترونیکی در چین پیش رو است. این کمپانی 

در سال 1969 تأسیس شد و پس از حضور 
در جام ملت های اروپا 2020 به عنوان 
اسپانسر جام جهانی در سال 2022 

فعالیت می کند.

مک دونالد: 
مک دونالد بزرگترین رستوران 

زنجیره ای جهان است که با 37/800 
شعبه در 119 کشور جهان روزانه به 64 

میلیون مشتری سرویس می دهد. برگرهای 
مک دونالد محبوب ترین فست دنیا هستند که 
مشتریان پر و پا قرصی در سراسر دنیا دارند. 
مک دونالد که در سال 1940 تأسیس شده، 

به همراه آدیداس و هواپیمایی قطر یکی 
از قدیمی ترین شرکای تجاری فیفا 

است.

ویوو:
 ویوو یک شرکت فناوری چینی 

است که طراحی، تولید، توسعه دهنده 
لوازم جانبی گوشی های هوشمند و غیره را 

تولید می کند. این نهاد در سال 2009 تأسیس 
شد و اگرچه زیر سایه دیگر غول های تکنولوژی 

چین نظیر شیائومی و هوآوی قرار دارد اما 
برندی محبوب محسوب می شود. حضور آنها 

در قطر به جریان بین المللی شدن ویوو 
کمک شایانی خواهد کرد.

بادوایزر:
 بادوایزر یک شرکت تولید 

نوشیدنی های الکلی امریکا می باشد که 
توسط یک آلمانی در امریکا پایه گذاری شده 

 است. داستان بادوایزر و شرکت سازنده آن به 
میانه قرن 19 بازمی گردد. گروهی از مهاجران آلمانی 

که به خاطر مشکلات سیاسی به ایالات متحده 
و منطقه سینت لوئیس مهاجرت کرده بودند، 

بادوایزر را پایه گذاری کردند. بادوایزر مهم ترین 
نوشیدنی امریکاست و به عنوان 

اسپانسر جام جهانی فعالیت 
خواهد کرد.
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عقب افتادن از چرخه 
ثروت فوتبال

حضـور اسپانسـرهای قدرتمنـد و 
ثروتمنـد در جـام جهانـی پدیـده ای 
جدیـد نیسـت بلکـه هـر روز ابعـاد 
آن نسـبت بـه قبـل بیشـتر می شـود. 
حضـور همیـن اسپانسـرها بـه فیفـا 
ثروتـی نجومـی در حـد یـک دولـت 
بـزرگ داده اسـت و بـه واسـطه ایـن 
ثـروت، قـدرت ایـن نهـاد فوتبالـی نیـز 

هـر روز بیشـتر از قبـل می شـود.
در واقع فیفا خود، از لیگ های بزرگی 
مثـل انگلیـس و ایتالیـا الگوبـرداری 
کرد و در جذب اسپانسرها به جایی 
رسـید کـه حـالا از همـه آنهـا پیـش 
اسـت و سـود سرشـاری را از برگزاری 
کسـب  مختلـف  ی  نمنت هـا ر تو
می کنـد و البتـه درآمـد خوبـی را نیـز 
نصیب فدراسیون های زیرمجموعه 
خـود می کنـد. سـهم فوتبـال ایـران از 
تورنمنتـی مثـل جـام جهانـی اما فقط 
کسـب درآمـد از طریـق پولـی اسـت 
کـه فیفـا بـه تیم هـای صعودکننـده 
پرداخـت می کنـد، در حالـی کـه بـا 
نسـرهای قدرتمنـد،  جـذب اسپا
نـد مثـل بقیـه  ا یـران هـم می تو ا
تیم هـای ایـن تورنمنـت در بزرگترین 
آوردگاه فوتبالـی بـه درآمـدی رویایـی 
برسـد. امـا اینجـا همـه چیـز برعکس 
اسـت و از مـواردی مثـل البسـه تیـم 
ملـی و فـروش کالاهـای مخصـوص 
طرفـداری نـه تنهـا پولـی نصیـب 
فوتبـال ایـران نمی شـود بلکـه حتـی 
هزینـه ای بـرای فدراسـیون نیـز بـه 
حسـاب می آیـد. شـرایط بـه گونـه ای 
اسـت کـه پرداخت نکـردن پول برای 
تأمیـن البسـه تیـم ملـی و بـه دسـت 
آوردن رایـگان آن، تبدیـل بـه یـک 
موفقیت برای مسـئولان فدراسیون 
)در اکثـر ادوار فوتبـال ایـران( شـده 
اسـت. عقـب بـودن از قافلـه ثـروت 
و قـدرت، ضعفـی اسـت کـه بـه نظـر 
نمی رسـد عزمـی بـرای رفـع آن وجـود 

داشـته باشـد.

فرخ حسابی
روزنامه نگار ورزشی


